Regulamin Konkursu:

I. Organizatorzy konkursu

1.1 Organizatorem Konkursu Artystycznego ,,UNLTD.”, zwanego dale;j
,Konkursem”, jest Grayling Poland Sp. z o. 0. z siedziba w Warszawie przy Al. Jana
Pawta II 80, lok. 10A, 00-175 Warszawa, Polska, zwana dalej "Organizatorem".

1.2 Sponsorem nagrod jest Grayling Poland Sp. z 0. 0. z siedziba w Warszawie przy
Al. Jana Pawta II 80, lok. 10A, 00-175 Warszawa, Polska, zwana dalej
,,Organizatorem”.

1.3 Konkurs odbywac¢ si¢ bedzie zgodnie z jego regulaminem, zwanym dalej
"Regulaminem". Niniejszy regulamin stanowi jedyny prawnie wiazacy dokument
regulujacy zasady i warunki na jakich Konkurs zostanie przeprowadzony. Wszelkie
inne materiaty informacyjne, w tym reklamowe i marketingowe maja jedynie
charakter pomocniczy i nie moga stanowi¢ jakiejkolwiek podstawy do ztozenia
reklamacji lub sktadania roszczen przez Uczestnikow Konkursu.

1.4 Niniejszy Konkurs nie stanowi gry losowej w rozumieniu w rozumieniu art. 2 ust.
1 pkt. 10 ustawy z dnia 19 listopada 2009r. o grach hazardowych (Dz.U. z 2009r., Nr
201, poz. 1540).

[I. Uczestnicy konkursu

2.1 Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda petnoletnia osoba fizyczna bgdaca
obywatelem polskim, posiadajaca peilna lub ograniczona zdolno$¢ do czynnosci
prawnych, ktora przesle swoj projekt obiektu / mebla pod telewizor Sony BRAVIA
W9 w formie grafiki/wizualizacji 2D do 11 listopada 2013 na adres mailowy
studio@piesczysuka.com

2.2 Osoby, ktore zglosity swoj udzial w Konkursie na zasadach okre§lonych w
niniejszym regulaminie, zwane sa w niniejszym regulaminie "Uczestnikami™ lub
"Uczestnikami Konkursu".

2.3 Pracownicy Organizatora, Patronow Medialnych oraz Partnerow jak rowniez
cztonkowie ich rodzin nie moga bra¢ udziatu w konkursie.

2.4 Uczestnicy, ktorzy nie spetnia ktoregokolwiek z wymogdéw okreslonych w
niniejszym Regulaminie lub podadza nieprawdziwe informacje, zostang
automatycznie zdyskwalifikowani. Na prosbg Organizatora Uczestnik zobowigzany
jest przedstawi¢ dokument potwierdzajacy spelnienie warunkow uczestnictwa w
Konkursie okreslonych w pkt 2.1. powyze;j.

lll. Terminarz

3.1 Konkurs rozpoczyna si¢ 21 pazdziernika 2013 r. i trwa do 11 listopada 2013 roku.
3.2 Zgtaszanie prac do konkursu odbywa si¢ poprzez ich dostarczenie w formie
grafiki/wizualizacji 2D na adres mailowy studio@piesczysuka.com do dnia 11
listopada 2013r. wiacznie.

3.3 W dniach 12-13 listopada 2013 roku odbgdzie sig glosowanie Jury, ktore wytoni
sze$¢ najlepszych zgloszonych prac wedtug swego swobodnego uznania Jury. Z
glosowania Jury sporzadzony zostanie protokot. Prace sze$ciu wybranych przez Jury
finalistow beda prezentowane na ‘Scianie Psa Czy Suki’. ‘Sciana Psa Czy Suki’ jest
cyfrowa wystawa wyswietlang rownoczes$nie

na szesciu 32" telewizorach Sony BRAVIA. - w lokalu Pies Czy Suka w dniach 21
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listopada — 4 grudnia. Link do ‘Sciany Psa Czy Suki’:
https://www.facebook.com/media/set/?set=a.530331190336644.1073741827.1312185
30247914&type=3

3.4 Sposroéd szesciu finalistow w zamknigtym gtosowaniu jury zostanie wytoniona
najlepsza zgtoszona praca. Ogloszenie zwycigzcy bedzie miato miejsce na wernisazu
wystawy ‘UNLTD.’ 20 listopada w Pies Czy Suka.

3.5 W dniach 11-19 listopada na FB Sony Polska uzytkownicy fanpage’a wybiora
sposrod szesciu prac najlepsza prace, ktora zostanie nagrodzona

,hagroda publiczno$ci”

IV. Prace konkursowe

4.1 Tematem konkursu jest hasto ,,UNLTD.”.
4.2 Praca konkursowa powinna by¢ kreatywnym projektem obiektu, mebla lub
instalacji pod telewizor Sony BRAVIA WO.
4.3 Kazdy uczestnik konkursu moze zglosi¢ jedna pracg konkursowa (projekt
graficzny w formie 2D). Praca musi by¢ wykonana przez autora i nie moze by¢
plagiatem. Dopuszczalny jest kolaz oraz inne formy zapozyczen zgodne z
obowiazujacym prawem. W wypadku stwierdzenia naruszenia prawa do
odpowiedzialnos$ci bedzie pociagnigty autor plagiatu. Zgloszone w konkursie prace
powinny by¢:

o 4.3.1 przygotowane w formacie 1280x720 pixeli, w poziomie, zapisane jako

jpg, nie wigksze niz 2 mb
o 4.3.2 Praca moze (ale nie jest to wymog bezwzgledny) zawiera¢ opis (max 200
wyrazow, jako czg$¢ tekstowa maila)

4.4 Zgtaszane do Konkursu prace nie moga by¢ wczesniej zgloszone do zadnego
innego konkursu.
4.5 Prace zglaszane na Konkurs nie moga narusza¢ prawa, w tym w szczegolnosci
dobr osobistych osob trzecich, a takze ogodlnie przyjgtych norm obyczajowych —w
szczegolnosci dotyczy to tresci powszechnie uznawanych za wulgarne 1 obrazliwe,
obscenicznych, zawierajacych materiaty chronione prawami wytacznymi (np.
prawami autorskimi) bez zgody uprawnionych.
4.6 Kazdy Uczestnik, zglaszajac swoja pracg do konkursu tym samym o$wiadcza, ze
praca zgtoszona do konkursu nie narusza prawa, w tym w szczeg6lno$ci dobr
osobistych o0sob trzecich, a takze ogdlnie przyjgtych norm obyczajowych —w
szczegolnosci dotyczy to tresci powszechnie uznawanych za wulgarne 1 obrazliwe,
obsceniczne, zawierajace materialy chronione prawami wytacznymi (np. prawami
autorskimi) bez zgody uprawnionych.

V. Zgtoszenie udziatu w konkursie

5.1 Zgloszenie udziatu w konkursie mozliwe jest poprzez dostarczenie W dniach 21
pazdziernika — 11 listopada 2013 r. przygotowanej grafiki na adres mailowy
studio@piesczysuka.com z tytutem maila KONKURS UNLTD. — IMIE NAZWISKO
UCZESTNIKA,

5.2 Uczestnik Konkursu poprzez dostarczenie pracy w sposob opisany w paragrafie
III, p. 3.2 o$wiadcza, ze:



o 5.2.1 przystuguja mu wytaczne i nieograniczone prawa autorskie do
dostarczonych prac oraz ze wszystkie osoby i materiaty widniejace na pracy
wyrazaja zgode¢ na ich opublikowanie oraz publiczna ekspozycje;

o 5.2.2 udziela Organizatorowi nieograniczonego terytorialnie prawa do
wykorzystywania pracy oraz wizerunku pracy w ramach projektu UNLTD.
(czyli do dnia 30 kwietnia 2014 r.) na dowolnym polu, ze szczegélnym
uwzglednieniem komunikacji do mediéw, komunikacji reklamowe;.

o 5.2.3 w przypadku otrzymania nagrody lub wyréznienia w Konkursie, wyraza
zgode na: wielokrotne, nicodplatne, nieograniczone w czasie publikowanie
prac/fotografii prac (z prawem sublicencji) oraz opublikowanie jego imienia i
nazwiska w materiatach promocyjnych zwiazanych z Konkursem w
wydawnictwach Organizatora, Sponsorow i1 Partneréw, w tym w szczegdlnosci
na nastgpujacych polach eksploatacji: utrwalanie i zwielokrotnianie pracy
kazda technika bez ograniczen co do ilosci 1 wielkosci naktadu, wprowadzanie
do obrotu, najem, uzyczenie, a takze publiczne prezentowanie, wystawienie,
wyswietlenie, a takze rozpowszechnianie pracy/fotografii pracy poprzez
publiczne udostgpnianie w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w
miejscu 1 w czasie przez siebie wybranym, w szczegdlnosci w sieciach
komputerowych i Internecie;

o 5.2.4 zwalnia Organizatora z odpowiedzialnosci z tytutu opublikowania oraz
publicznego udostgpniania nadestanej przez siebie pracy, w tym w
szczegolnosci zobowiazuje si¢ do pokrycia kosztow poniesionych w zwiazku z
ewentualnymi roszczeniami 0sob trzecich.

5.3 Wszelkie wiadomosci dotyczace bezprawnego charakteru zgltoszonej pracy nalezy
kierowac na adres: bravia.unlimited@grayling.com

VI. Ocena prac

6.1 Wszystkie prace konkursowe podlegaja w pierwszej kolejnosci ocenie poprzez
glosowanie Jury, nastgpnie przez uzytkownikdéw portalu Facebook.

6.2 Na podstawie gtosowania Jury zostanie wytoniony zwycigzca konkursu. Na
podstawie gtosowania uzytkownikoéw portalu Facebook zostanie przyznana Nagroda
Publicznosci.

6.3 Glosowanie Jury polega na wskazaniu jednej, zdaniem glosujacego najlepszej,
pracy jednego autora.

6.4 W sktad Jury wchodza: Beata Konarska, Pawet Konarski, Magda Kochanowska
oraz Olga Lebkowska

6.5 Gtosowanie Jury bedzie miato miejsce w dniach 12-13 listopada 2013 r.

6.6 Glosowanie publiczno$ci bedzie miato miejsce na portalu spotecznos$ciowym
Facebook na stronie https://www.facebook.com/SonyPolska w dniach 13-19 listopada
2013 r.

6.7 W glosowaniu publicznosci prawo glosu beda mieli wszyscy uzytkownicy portalu
Facebook. O zwycigstwie decyduje najwigksza liczba ,,like’0w” pod zdjgciem
projektu.

6.8 Ogloszenie zwycigzcow konkursu nastapi 20 listopada 2013 roku podczas
wernisazu W Pies Czy Suka.

6.9 Decyzje podjgte przez jury i uzytkownikoéw portalu Facebook sa ostateczne i
prawnie wiagzace dla wszystkich uczestnikow Konkursu.



6.10 Organizator begdzie informowa¢ o wynikach Konkursu w mediach i oznaczaé
zwycigskie prace postugujac si¢ imieniem i nazwiskiem Zwycigzcow Konkursu. — po
uprzednim uzyskaniu ich od Laureatow.

VII. Nagrody

7.1 Zwycigzca wyltoniony przez Jury otrzyma ufundowany przez firm¢ Sony Xperia
Tablet Z

7.2 Wytoniony przez internautow na podstawie glosowania zwycig¢zca Nagrody
Publicznosci otrzyma ufundowany przez firmg smartfon Sony Xperia Z1

7.3 Zwycigzcy konkursu sa zobowiazani przekaza¢ organizatorowi wszelkie dane
osobowe niezbedne do przekazania nagrody. W przypadku odmowy przekazania
takich danych, nagroda przepada.

7.4 Zwycigzcy Konkursu zostana poinformowani o wygranej droga elektroniczna.
7.5 Stosownie do postanowien ustawy o podatku dochodowym od o0séb fizycznych,
uczestnicy promocji z tytutu otrzymania nagrod podlegaja obowiazkowi
podatkowemu na zasadach ogolnych. (art. 30 ust. 1 pkt 2, w zwiazku z art. 21 ust 1 pkt
6, 6a i 68 ustawy z 26 lipca 1991 roku o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych
(Dz.U.z 2000 r. Nr 14 poz. 176) w wysokosci 10% warto$ci nagrody)

7.6 Nagrody zostana wreczone podczas wieczornego wernisazu W Pies Czy Suka w
dniu 20 listopada 2013 r. W przypadku nieobecnosci laureata nagrody zostang
wystane w sposob uzgodniony z laureatem na koszt Organizatora.

7.7 Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany sposobu przekazania nagrody, o
czym poinformuje wyzej wskazane osoby.

7.8 Za wygrane nagrody rzeczowe nie przyshuguje ekwiwalent pieni¢zny.

7.9 Nagrody nieodebrane przez Uczestnikow Konkursu w terminie do 6 grudnia
2013r. przepadaja. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za przedstawienie
nieprawidlowych danych przez Uczestnika co uniemozliwia dorgczenie nagrody.
7.10 W przypadku gdy Zwycigzca Konkursu lub osoba wyrdzniona nie speini
warunkow okreslonych niniejszym Regulaminem lub nie odbierze nagrody w terminie
wyznaczonym przez Organizatora, nagrody przepadaja.

VIll. Reklamacje dotyczace konkursu ,,UNLTD.”

8.1 Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo do zlozenia reklamacji w sprawach
zwiazanych z Konkursem.
8.2 Reklamacja powinna zawierac:

o 8.2.1 imig 1 nazwisko osoby sktadajacej reklamacje;

o 8.2.2 opis przedmiotu reklamacji wraz z uzasadnieniem;

o 8.2.3 adres korespondencyjny.
8.3 Reklamacje nalezy sktada¢ droga elektroniczna na adres
bravia.unlimited@grayling.com lub listownie na adres siedziby Organizatora.
Ztozenie reklamacji jest warunkiem dochodzenia roszczen od Organizatora.
8.4 Reklamacje zawierajace powyzsze dane beda rozpatrywane przez Organizatora w
ciagu 14 dni roboczych od jej otrzymania. Odpowiedzi na reklamacje przesylane beda
listem poleconym nie pdzniej niz w ciagu 5 dni roboczych od uptywu terminu
wskazanego w poprzednim zdaniu i nie przyshuguje od nich odwotanie.
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e 8.5 Ostateczny termin sktadania reklamacji konczy si¢ z uptywem 7 dni od daty
ogloszenia wynikow Konkursu tj. dnia 28 listopada 2013 roku. Reklamacje nadestane
po tym terminie nie beda rozpatrywane.

IX. Postanowienia koncowe

e 9.1 Regulamin niniejszego Konkursu dostgpny jest w siedzibie Organizatora oraz na
stronie internetowej www.sony.pl

e 9.2 Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu, jezeli nie wplynie to na
pogorszenie warunkow uczestnictwa w Konkursie.

e 9.3 Osoby, ktore nie spetnig ktéregokolwiek z wymogow okreslonych w niniejszym
Regulaminie lub podadza nieprawdziwe informacje, zostana automatycznie
zdyskwalifikowane.

e 9.4 W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie znajda
odpowiednie przepisy prawa polskiego.

e 9.5 Dopuszczenie do udzialu w Konkursie oraz udostgpnienie platformy internetowe;j
dla publicznego udostgpniania zdjg¢, stanowia jedyne §wiadczenie Organizatora na
rzecz Uczestnika z tytutu licencji na korzystanie ze zdjgcia 1 Uczestnikowi nie
przystuguje zadne dodatkowe wynagrodzenie z tego tytutu.

e 9.6 Zglaszajac swoja pracg do konkursu Uczestnik potwierdza, ze wyraza zgodg na
zasady Konkursu zawarte w niniejszym Regulaminie.



